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Verbesserung der Wirtschaftlichkeit von Steillagen®

Entwicklungsprogramm
fir den landlichen Raum
im Freistaat Sachsen
2014 - 2020

LandCARE 20V
a www.biodivina.de
Europaischer Landwirtschaftsfonds flr die Entwicklung des

gemel nn UtZlge G m bH WWW. Ia ndca re_g g m b h ) de landlichen Raums: Hier investiert Europa in die landlichen Gebiete
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Hohere Wertschopfung?

WINE MAKING PROCESS
Nature Wine Maker | Shop Customer
Harvest Fermentation Aging Pcckoglng & Buy Sell
Transport
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Die starke Verschiebung und Polarisierung der Marktsegmente hat
grundlegende Auswirkungen auf die zukunftsfahigen Strategien der
Weinproduzenten. Der Absatz im Basissegment ist vor allem Uber eine
strikte KostenfUhrerschaft moglich, wahrend der Absatz im
mengenmaldig begrenzten Premiumsegment nur Gber hohe Qualitat,
Regionalitat, Reputation und Storytelling moglich ist. Produzenten
werden sich in Zukunft professionell auf eine dieser Strategien

spezialisieren mussen, um wirtschaftlich Uberleben zu kbnnen.

Summary ProWein Business Report 16.01.24
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SWOT Analyse Steillage

Terroir - Mikroklima, Boden und Wasserhaushalt, Anfalligkeiten Extremereignisse
und Krankheiten etc.

Rebsorten — Alter, Anpassung Standort, gewahlte Unterlagen, Ertragspotential,
Ausdruck des spezifischen Terroirs moglich?

Bewirtschaftung — Erziehungssystem, Bodenbearbeitung, Blattwerk- und
Fruchtmanagement, Pflanzenschutz etc.

Zukinftige notwendige Investitionen

Betriebswirtschaftliche Kennziffern — Herstellungskosten, Break Even, Volatilitat



Iches Segment (Lage, Region oder Ortswe

schreibung Sensorik / Struktur



PETER JAKOB KUHN

Flight 1

Weingut Peter-Jakob Kihn, Rheingau

1. Riesling Hallgarten , Alte Reben® 2021
2. Riesling Hendelberg 1.Lage 2021
3. Riesling Doosberg GG 2019
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KUHLING-GILLOT 2@2
Flight 2

Weingut Kuhling-Gillot, Rheinhessen

1. Riesling Quinterra feinherb 2022
2. Riesling Hipping GG 2022
3. Riesling Pettenthal GG 2022
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er Kunde lhren Riesling genielsen, w

der Handler gerade Ihren Weillburgunder verk
warum soll der Sommelier seinen Gasten lhre

iner empfehlen?
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POSITIONIERUNG

Frkenne Dich selbst.

Photo by Alexander Krivitskiy from Pexels



https://www.pexels.com/de-de/@krivitskiy?utm_content=attributionCopyText&utm_medium=referral&utm_source=pexels
https://www.pexels.com/de-de/foto/auge-betrubt-dunkel-emotion-1156546/?utm_content=attributionCopyText&utm_medium=referral&utm_source=pexels

Photo by Alexander K



https://www.pexels.com/de-de/@krivitskiy?utm_content=attributionCopyText&utm_medium=referral&utm_source=pexels
https://www.pexels.com/de-de/foto/auge-betrubt-dunkel-emotion-1156546/?utm_content=attributionCopyText&utm_medium=referral&utm_source=pexels

eder Mensch erfindet friher o
spater die Geschichte, die er fur
sein Leben halt, oder eine ganze

Reihe von Geschichten.”

Aus: ,Mein Name sei Ga
Schriftsteller und Archi



POSITIONIERUNG

Schritt 1: Auseinandersetzung mit der eigenen Historie

Auseinandersetzen mit der eigenen Geschichte.
(Grundung, Menschen dahinter, Weinberge, Anekdoten
& kleine Stories etc.)

Welcher Eindruck entsteht von aullen? Was vermittelt

die Website, Printmedia oder das Etikett auf den ersten
Blick?



POSITIONIERUNG

Schritt 2: Selbstreflexion und Analyse

Eine Analyse der Starken und Schwachen gibt Auskunft
Uber das verfugbare Potenzial und zeigt mogliche
Grenzen auf.

Ein Blick in die Zukunft und ein Konkretisieren lhrer Plane
fur die nachsten funf bis zehn Jahre zeigen, wo die
Schwerpunkte liegen (werden).



POSITIONIERUNG

Schritt 3: lhre Positionierung

Welche |deen und Geschichten haben Potenzial fur Ihre
Unternehmenskommunikation?

Heben Sie die Kernaussagen hervor und definieren Sie
Keywords, mit denen Ihr Weingut in Zukunft in
Verbindung gebracht werden soll, daraus formulieren Sie
in wenigen Satzen lhre Positionierung (USP).



POSITIONIERUNG

Die Positionierungsstrategie beruht nicht
unbedingt darauf, etwas Neues... zu schaffen,
sondern nutzt und verbindet auch
vorhandene Gedanken, gestaltet sie um und

verknupft sie zu neuen Assoziationen.

Aus: ,Rasierte Stachelbeeren”, Peter Sawtschenko, Andreas Herden



Blog Kontart

Luisa-new

»s GESTATTEN,
MEIN NAME IST WEIN,

LUISA WEIN"

Ich heile tatsédchlich so.

Ich bin Winzerin und mein Name ist Programm.

Ein Leben ohne Wein - undenkbar!

Meine WEINKOST steht fiir moderne Weine, auf die junge Art:

frisch, aromatisch, authentisch & angenehm unkompliziert.

Eure

L uisa
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BATTENFELD SPANIER

1991, nach meiner Winzerlehre,
habe ich ein selbstandiges
Weingut gegriindet, das von
Beginn an 6kologisch
gewirtschaftet hat.

Die Wiederherstellung und
Pflege der Bodenlebendigkeit ist
mein wichtigstes Ziel, denn nur
so kann das, was in der Zeit weit
vor uns liegt und auch ewig nach
uns kommt, schmeckbar werden:
die Boden. Riesling ist meine

Vision.

Die Mitgliedschaft in der von




WASENHAUS

German Pinot focused winery from Baden.

We're producing artisanal, handcrafted wines in an noninterventional lowtec way.
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Lackner Tinnacher Weine waren schon immer mehr als das Ergebnis ihrer primaren
| Inhaltsstoffe. Sie waren schon immer mehr als die Moral einer langen und
traditionsreichen Familiengeschichte. Sie sind die Summe einer Haltung, die weit Uber
den klassischen Weinbau hinaus geht. Einer tief, in der Familiengeschichte,
verwurzelten okologischen Empathie und dem Willen zur Weiterentwicklung von
Althergebrachtem. Lackner Tinnacher Weine sind das Ergebnis davon, Dinge anders zu
betrachten und anders zu machen.




POSITIONIERUNG

Schritt 4: Kommunikation mit der Crowd

Wer kommt mit Ihrem Weingut und Ihren Weinen in
Berthrung?

lhre definierten Zuhodrer gilt es mit Informationen und

Storys zu versorgen, denn sie sind wichtige Botschafter
lhres Weinguts.



POSITIONIERUNG

Schritt 5: Botschaften definieren und Mallhahmen
setzen

Welche Informationen sind fur wen interessant?

In gezielten Botschaften filtern Sie Informationen und
_Ubersetzen® die wesentlichen Inhalte fur die einzelnen
Dialoggruppen.

Diese Vorbereitung hilft bei der Planung Ihrer Marketing-
Malsnahmen, z. Bsp. welche Informationen kommen auf
die Homepage oder flielsen in Ihre Social-Media-Kampagne
ein oder welche Themen sind nur fur Gastronomie bzw.
den Handel von Interesse?



itionierung lebt von der praktischen Umsetzt




BATTENFELD SPANIER

1991, nach meiner Winzerlehre,
habe ich ein selbstandiges
Weingut gegriindet, das von
Beginn an 6kologisch
gewirtschaftet hat.

Die Wiederherstellung und
Pflege der Bodenlebendigkeit ist
mein wichtigstes Ziel, denn nur
so kann das, was in der Zeit weit
vor uns liegt und auch ewig nach
uns kommt, schmeckbar werden:
die Boden. Riesling ist meine

Vision.

Die Mitgliedschaft in der von




NIERSTEIN

HIPPING | VDP.GROSSE LAGE
80 - 174 Meter NN, ca. 60 - 120 % Neigung, roter Tonschiefer, klassifizierte Flache 12,28 ha

Wie ein Parabolspiegel vereinen sich unsere beiden Parzellen im Hipping und erinnern mit
threm Nord-Ost und Siid-Westhang an ein kleines, natiirliches Amphitheater. Als eines der
weltweit einzigartigsten Terroirs verfiigt der Hipping iiber ein spezielles Mikroklima, das
allein der Riesling in lupenreine Exzellenz zu iibersetzen vermag. Mit Nachhaltigkeit,
Respekt und Handwerk ist es H.O.s Ziel, den Hipping als letztes Puzzleteil unseres Lagen-

Portfolios am Roten Hang zu neuer Wertigkeit und Ansehen zu verhelfen.



KUHLING-GILLOT

VDP.GROSSE LAGE
HIPPING RIESLING
2022

Der Hipping wurde um 1550 erstmals unter dem Namen ,Hupbuhl”
urkundlich erwéhnt. Es wird angenommen, dass dort einst Ziegen gehalten
wurden, da Hippe mundartlich Ziege und Buhl Higel bedeutet. Wie ein
Parabolspiegel vereinen sich unsere beiden Parzellen im hdchsten Punkt des
Hipping und erinnern mit ihrem Nord-Ost- und Stid-Westhang an ein kleines,
natlirliches Amphitheater. Als eines der weltweit einzigartigsten Terroirs
verfligt der Hipping Uber ein spezielles Mikroklima: Gelegen auf 80-170
Metern mit bis zu 60% Hangneigung genieBt er uneingeschrénkte
Sonneneinstrahlung.  Seine  rund 280 Mio. Jahre alten kargen
Urgesteinsbdden speichern die Wérme des Tages, die kiihlen Nachtwinde
des Seitentals erhalten die S&uren. Mit Nachhaltigkeit, Respekt und
Handwerk ist es H.0.s Ziel, den Hipping als letztes Puzzleteil unseres Lagen-
Portfolios am Roten Hang zu neuer Wertigkeit und Ansehen zu verhelfen. Die
Trauben werden streng selektioniert von Hand gelesen, der Most spontan
vergoren und im Stiickfass von 1200 Litern behutsam ausgebaut. In sattem
Gelb strahlt er im Glas und duftet nach Steinobst mit wiirzigen Akzenten, die
an Sesam und grinen Tee erinnern. Mit unmittelbarer Ansprache ist die
extraktreich reduzierte Frucht sofort prasent, wahrend die markante Saure
nonchalant im Hintergrund agiert. Er baut rasch enormen Druck am Gaumen
auf und verbindet mit viskoser Haptik seine saftige Frucht mit markanter
Wiirze. Gelbe und rote Friichte sowie Orangennoten sind engmaschig
verwoben mit distinktiv wiirzigen Noten nach langem rotem Kampot-Pfeffer,
Krgutern und der typischen Schiefermineralik des Rotliegenden. Ein
vielschichtiger und finessenreicher Typ mit kiihlem Finish und frappanter
Lange. Die Verbindung von Frucht und Wiirze ist auch zu Tisch Leitmotiv des
Hipping. Miirbe Wildgerichte mit fruchtigen Komponenten schultert er
ebenso wie aromenstarke Gerichte aus der marokkanischen Kiiche, die gerne
Deftiges mit SiiBem kombiniert.
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A V0P GROSSE LAGE® FLASCHENGROSSE ALKOHOL SAURE VERSCHLUSS
0.75L 12,5 % VOL. 70G/L NATURKORK
RESTZUCKER REBSORTE GEBINDEGROSSE BIO

30G/L RIESLING STUCKFASS v
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2022
HIPPING RIESLING GG

VDP.GROSSE LAGE® TROCKEN

DE-0K0-006
85,00 €

Inkl. 19% MwsSt., exkl. Versandkosten
Inhalt: 0,751 (113,33 €/1 1), enthalt Sulfite, Alkoholgehalt: 12,5 % vol., Saure: 7 g/, Restsie: 3 g/l

0 Der Wein ist derzeit nicht verfugbar.
Fir weitere Informationen melden Sie sich gerne bei uns
via E-Mail info@kuehlingandbattenfeld.com.
Gerne beraten wir Sie auch per Telefon +49 (0) 6135-2333

L, EXPERTISE HERUNTERLADEN
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kuehlingandbattenfeld Folgen Nachricht senden ~ «<+

1.207 Beitrage 26.800 Follower 7.352 Gefolgt

Kiihling-Gillot & Battenfeld Spanier

Weingut/Weinberg

Wineries BattenfeldSpanier & Kiihling-Gillot Riesling limestone & red slate #Rheinhessen
Organic wines since 1993

@ shop.kuehlingandbattenfeld.com
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Premiumphilosophie

WinzerfleiR trifft Kellerkunst.

Premiumweine sind Weine von allerhdchster Giite. Die
Trauben flir diese Weine stammen aus ganz bevorzugten
Lagen, eben aus Premiumlagen. Denn ein guter Wein entsteht
hauptsachlich im Weinberg. Der Aufwand im Vergleich zu
KATELLE einem normal bewirtschafteten Weinberg ist ungefdhr drei

: Mal so hoch, in den terrassierten Steillagen der
Felsengartenkellerei erhoht sich der Mehraufwand noch mal
deutlich. Zu diesem Mehraufwand, der ausschlief3lich in
muhevoller Handarbeit ausgefiihrt wird, zahlen u. a. optimale
Laubarbeit und das Halbieren der Trauben - die sogenannte
Ertragsreduzierung - im Sommer. Liegt die Erntemenge in
einem normalen Weinberg zwischen 120 bis 140 Kilo pro Ar,
liegt sie bei der Premiumerzeugung zwischen 45 bis 90 Kilo
pro Ar. Daraus resultiert, dass jeder Liter Wein aus
Premiumlagen mindestens sechs Mal so wertvoll ist wie ein
Standardwein.
Dabei sind die Mehrkosten durch den zeitintensiveren
spateren Ausbau im Keller noch nicht einmal berticksichtigt.
Der hohere Preis im Verkauf ist auch eine Wiirdigung der
harten Arbeit der Winzerinnen und Winzer.
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f O shop.felsengartenkellerei.de ¢
i L [ = * Wi Wi n M W BI (H) S @ steillag...
HOME  WEINE~  MINIS & MAXIS  SEKT, SECCO & FRUGECCO (ALKOHOLFREIl) ~  SPEZIALITATEN ~  PRASENTE~  /
Startseite  Weine ~ Steillagenweine
DARSTELLUNG ALS ZEIGE SORTIEREN NACH ARTIKEL VERGLE

E 10 v

Reihenfolge |l

WEIN AUS STEILLAGEN TROLL. MIT LEMB. AUS STEILLAGE
DT. QUALITATSWEIN B.A. FEINHERB 0,75 LTR.

Charakter
Violettrotes Farbenspiel, duftig, jugendlich frisch, milde Saure, harmonische Sii3e

Empfehlung
Ein idealer Begleit& zu Wurst- und Kaseplatte, Rost- und Schmorbraten

6,00 €

Inkl. 19% MwsSt., zzg
IN DEN RENKORB

. Versandkosten

AUF DIE VERGLEICHSLISTE

WEIN AUS 3
FEINHERB 0,

6,50 €

Inkl. 19% Mw:
IN DEN WARENKORB

EILLAGEN RIESLING DT. QUALITATSWEIN B.A.
5LTR.

#zzgl. Versandkosten

AUF DIE VERGLEICHSLISTE

Sie haben keine Artike
Vergleichsliste.

FILTERN NACH

INHALT
> 0,75 Ltr.

> 1,00 Ltr.
> 6er Paket 6x 0,75 Lt

WEINART
> Rotwein

> Weiwein

GESCHMACK

> feinherb

> trocken

EDITION
» Wein aus Steillagen

REBSORTE(N)

> Lemberger

> Riesling

> Rosé

> Troll. mit Lemb. aus
> Trollinger

> Trollinger aus Steilla



WEIN AUS STEILLAGEN
Riesling

Qualitatswein feinherb

Charakter
Inhalt: 0,75 Liter

Vielfaltige und feingliedrige Fruchtaromen,
lahreang: 2021 die an Zitrusfriichte, Pfirsich und exotische
ahrgang: 202

Friichte erinnern. Das ausgewogene SiifSe-

_ Saure-Spiel verleiht dem Wein das perfekte

Alkohol: 11,0 Vol% Toa

Finish.
Restzucker: 14,5¢ Empfehlung

Fisch und helle Fleischgerichte
Saure: 7,5¢
Bodenart: Muschelkalk
Lagerfahigkeit: 3-5 Jahre
Trinktemperatur: 10-12 °C

Zurtick zur Ubersicht

Artikel-Nummer: 1239 025
EAN Flasche: 1010333029742
EAN Karton: 1010333029759

enthalt Sulfite



Flight 3

1. Weingut Lacker-Tinnacher, Ried Flammberg

Alte Reben 2021, Sudsteiermark

2. Grabenwerkstatt, Riesling Bruck 2022, Wachau



GRABENWERKSTATT WACHAU




Ried BRUCK Riesling

12 Hektar umfasst die Bruck insgesamt und jeder Quadratmeter davon verdeutlicht, dass wir uns an den
Grenzen des Weinbaus befinden. Ihr Gefdlle ist durchgehend steil, die Rebzeilen sind von Steinmauern
getragen. Stehst du auf ihrer Kuppe, siehst du ihren Hangfu® nicht. Das sind harte Bedingungen fur uns und
far die Reben, die sich ihren Weg zu Nahrstoffen durch Schichten aus Orthogneis und gelegentliche
Einlagerungen aus Glimmerschiefer und Amphibolite sprengen. Die Oberflache ist seicht und sandig und
sorgt auch bei starkeren NiederschlGgen fur einen problemlosen Wasserabzug.

——

.
Wir- Lagen &Weine * Aushang  Kontakt  English

Unsere Parzellen in der Bruck befinden sich auf knapp 400 Metern Seehdhe. Sie sind in Richtung Stdwesten
exponiert. Am Morgen ist es darin oft extrem frisch, tagsuber bisweilen sehr windig. Am Abend jedoch
geniefen sie bis in die spaten Stunden Sonnenlicht und Wéarme. All diese Faktoren hinterlassen ihre Spuren in
unserem Riesling und pragen seinen Charakter. Der verbindet spielerische Leichtigkeit mit einer druckvoll-
vertikalen Struktur am Gaumen; die glasklare Riesling-Aromatik ist subtil verwoben in einem kompakten aber
gleichsam feingliedrigem Korper mit rauchiger Mineralitat und kihlem Saurespiel.
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& 13 ha (94 % terrassiert) A 297-484m (2375m) N ¥
@ siid (57 %) X 1-42°(221°)

Ausrichtung der bepflanzten Fliche v
Ortswein: Miihldorf

Spitz
REBSORTEN X
|

& WEISS 97 % (13 ha) 3% (o ha) ROT &
KLIMA 4

Jahreszeiten @ ‘,¢ @ :’K

J  Lufttemperatur 10,0 19,5 9,8 08 210,0°C

BESCHREIBUNG
Bis auf 480 Metern Seehéhe werden hier auf schmalen
Terrassen Reben, vorzugsweise Riesling, kultiviert.

of | WEINE (28)
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WEINGUT LACKNER-TINNACHER, STEIERMARK

Uber Uns ( Weingut ) Stories Archiv Kontakt Shoj Login [j
—
it %
C Sommrson?
FOLLOWUS
Instagram
Facebook

STORIES

Die STEINBACH Growers Vintages Inside the Winery
Weinkollektion No.12

BEITRAG LESEN BEITRAG LESEN g . BEITRAG LESEN BEITRAG LESEN
& g E-Mail hier eingeben 2 g

NEWSLETTER ABONNIEREN >

WEINGUT LACKNER TINNACHER WEINBOUTIQUE VERSAND KONTAKT
Steinbach 12 Verkostung & Verkauf ZAHLUNGSARTEN IMPRESSUM
8462 Gamlitz, Austria im Weingut WIDERRUFSRECHT DATENSCHUTZ
T+4334 532142 Mo -Sa:10 - 17 Uhr AGB



Uber Uns Weingut ( Stories ) Archiv Konrtakt Login |_J
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& 21ha A8 313-428 m (2365 m) ;: YN 2§ i
{© West-Siidwest (60 %) A 4-30°(217°)
HERKUNFT M
Ortswein: Kitzeck-Sausal
Weinbaugemeinde: St. Nikolai im Sausal
REBSORTEN o
Ee———
& WEISS 58 % (12 ha) 42% (8,7 ha) ROT &
KLIMA v

Jahreszeiten @ '<:>:' @ *

0 Lufttemperatur 10,3 22,0 10,9 1,3 en,2°C

WEINE (23)
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eiben Sie authentisch



luisasweinkost m Nachricht senden 12 eee

126 Beitrage 102.000 Follower 224 Gefolgt

Luisa Wein
#LuisasWeinKost #LuisasWeinBlog
@ shop.stromberg-zabergaeu.de/pages/luisas-weinkost

moeselchen ist Follower

Rebschnitt #o Hamburg

Ruten biegen

B BEITRAGE ) REELS @& MARKIERT




